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Absztrakt

A kutatds témdja az élsportoldk és a média mun-
katdrsai nexusdnak vizsgdlata. Az 1990-es évektdl
kezd6d8en, az Gjmédia és a kétirdnyd kommuni-
kiciés modell megjelenésével parhuzamosan a ver-
senyz8k médidhoz vald viszonya is dtalakult. Az irds
célja — mely a hasonlé cimi dokeori disszertdcién
alapul — ismertetni, hogy az olimpikonok és az 4j-
sdgirok hogyan tudtak és akartak ehhez az 4j kom-
munikdcids korszakhoz alkalmazkodni, tovdbbi cél-
kittizés az élsportolok médidhoz val$ attitlidjeinek
bemutatdsa. A kutatdsi eredmények rdvildgitanak
arra, hogy azért sziikséges az élsportolék nyilvdnos
szerepléseinek hétterével foglalkozni, mert a ver-
senyz8knek megvan a motivdcidja, hogy szélesebb
korben is bemutassdk a sportban rejld értékeket. A
versenyz8k szdmdra nincs megfeleld tudds és rald-
tds a média miikodésére, annak innovdcidira, ezért
részben elutasitjik a szerepléseket, részben megjele-
néseik korldtozdsit valasztjék.

Abstract

The topic of the present research is to study the
nexus between elite athletes and media workers.
Since the 1990s, the emergence of the new media
and the two-way communication model, the
competitors relationship towards the media has
changed. The aim of this paper is to present how
competitors and journalists could and wanted to
adapt to this new communication era, and also
to demonstrate elite athletes’ attitudes towards
the media. The results indicate that it is needed
to consider the background of elite athletes
media appearances, because the competitors have
the desire to demonstrate the values from sport.
However, they do not have sufficient knowledge
and insight about the operation of the media,
and that’s why many athletes choose to limit their
public appearances.

A sport meghatdrozé szemléletformalé ereje mi-
att kiemelten fontos, hogy milyen hirek keriilnek
nyilvdnossdgra dltaldnossigban a sportrdl és adott
esetben a sportoldkrdl. A huszadik szdzadban a kii-
16nb6z8 tdmegkommunikdcids eszkdzok, tgymint
frott sajt6, rddi6, televizid, valamint az évezred-
fordulé kozeledtével az Gjmédia, és ezzel egyiitt az
internet térnyerésének kdszonhetden radikélis fejls-
désen ment keresztiil a média, ezen beliil a sportmé-
dia vildga is. A média intenziv fejlédése, és a sport
6ridsi tdmegeket vonzo ereje miatt, a két teriilet ko-
zotti szimbiézis mdr hosszi idé éta megvan, azon-
ban ez a kapcsolat folyamatos valtozdsokon ment,
és megy 4t a mai napig (Kovics és Déczi 2016).

Milyen médon lehet a cstcsra feljutni? Mi van
a sikerek moégote? Hogy lehet a bukdsokbdl feldll-
ni? A feltett kérdésekre kapott vélaszok, illetve az
ehhez sziikséges képességek, készségek a sporton
keresztiil mind elsajdtithatok. Magyarorszdg hosz-
szt id8k 6ta sportnemzetnek szdmit, hiszen kivald
sportoldink nemzetkdzi megmérettetésekrdl rend-
szerint sikerekkel tértek, és térnek haza mind a mai
napig. A versenyzdk olyan kimagaslé teljesitményt
nytjtanak eredményeik elérésével, ami példaériékii
lehet az egész tdrsadalom szdmdra. A sikerek mégott
rengeteg munka és szdmos mds példds éreék tudha-
t6 be, amelyekre a tdrsadalom tagjai felnézhetnek és
amelyeket biiszkén elismerhetnek. Az élsportoldk
legnagyobb erényei kozé tartozik tobbek kozdtr: a
kitartds, aldzat, céltudatossdg, fegyelmezettség, ha-
tékony id8beosztds, maximilis teljesitmény elérése
téthelyzetben, kudarcokbdl valé feldllds, vagy akdr a
fair play. A sportol6k tobbsége sajdt gySzelmei vagy
akdr id8nkénti bukdsai dltal mutatja be azt, hogy a
kitartdsnak és a sokszor végtelennek tling gyakor-
ldsnak van hosszdtdvii kovetkezménye: a kimagasld
eredmény elérése. A sport, mint tdrsadalmi alrend-
szer szdmos olyan kiilonleges kompetencidt hordoz
magdban, amelyek megtanulhatdk, és kiterjeszté-
sitkkel més teriileteken is alkalmazhatdak lehetnek.
E kompetencidk nyilvinos bemutatdsdban a médi-
dnak Oridsi szerepe van. A sport, ahogyan a média
is, férum a szérakoztatdsra (Majumdar 2007), ami

napjainkban elengedhetetlen kellék a sikerhez. ,,/.../
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a kommunikdcid folyamat, amelynek sorin az ember
tudatosan vagy tudattalanul hatdst gyakorol a md-
sik ember gondolkoddsdra” (Németh 2006). Ahhoz,
hogy a tédrsadalom tagjaihoz az élsportoldk 4ltal koz-
vetitett értékek eljussanak, sziikség van a média be-
vondsdra. Silverstone (2008) kihangsilyozza, hogy
a nyilvdnos kommunikacié egy szakma, tehdt meg-
feleld tdrgyi tudds és tapasztalat sziikséges, ha valaki
hatékonyan szeretne kommunikélni a kézonséggel.

~A média feleléssége nem kevesebb, mint hogy ért-
hetbvé kell tennie a vildgot, hiszen csak az érthetdség
dltal vdlik a vildg és a benne él6 mdsik ember emberivé.
Nekiink pedig, akik a médidt tanulmdnyozzuk, a mé-
didt kell érthetévé tenniink” (Silverstone 2008:169).
Felmeriil a kérdés, hogy a médidban megjelend koz-
szerepl8k, jelen esetben az élsportolok, mennyire
vannak tudatdban a média miikodési logikdjénak,
valamint létezik-e barmilyen igényiik arra, hogy mé-
lyebb tuddst sajdtitsanak el ezen a teriileten. A média
megértése kulcskérdés a hatékony kozdsségi kom-
munikdci6hoz. Ennek készonhet8, hogy az elmdle
évtizedekben a kutatdk egyre mélyrehatébban kezd-
ték vizsgdlni a médidt cudomdnyos aspektusokbdl.

Az élsportolék és média munkatdrsainak dtja
pedig akkor taldlkozik, amikor a versenyzdvel in-
terjut szeretnének késziteni, vagy éppen hirt k-
zolnek réla a médidban dolgozd szakemberek. A
21. szdzadban ez tobbek kozdtt annyiban valtozott
meg, melyre elméleti keretiinkben részletesen ki is
fogunk térni, hogy az tgynevezett kétirdnyd kom-
munikdciés modell megjelenésével a sportoldk mar
a média munkatdrsainak bevondsa nélkiil is tudnak
kommunikalni a nagykézonséggel, ami alapjaiban
véltoztatta meg a kdzonség felé val6 kommunikécid
formadit, s akdr tartalmdt is. Fontos azonban megje-
gyezni, hogy az élsportoldk szdmdra elkeriilhetetlen
a média kiemelt figyelme, azaz a média munkatdrsai
és az élsportoldk kapcsolatban vannak, és valdszi-
nisithetéen lesznek is egymdssal, amely nexus az
elmule évtizedekben legféképpen az Gjmédia és a
bulvdr miifaj megjelenésének és elterjedésének ko-
szdnheten jelentdsen megvéltozott.

LA sport, mint egy nemzetkizi egységes nyelv,
hidat épit emberek kizitt, segit a kulturilis kiilonb-
ségek megértésében és hirdeti a tolerancidt” (Beutler
2008:359). Az élsportoldknak, akiknek sportoldi és
emberi mindségben is mondhatni elvirt a sportér-
tékek koherens képviselete, és a média munkatdr-
sainak, akik réluk hireket kozdlnek, egyardnt 6ridsi

szerepe van abban, hogy a miként alakul a tdrsada-
lom sportrél és sportoldrdl kialakitott képe. Ebbél
a felel8sségbdl adéddan fontos kérdés az is, hogy az
alapvetd érdekkozosség, amelynek lényege ebbdél a
szempontbdl taldn a sport, mint termék népszertsi-
tésében ragadhat6 meg, vagy a hirversenybdl adédé
alapvetd érdekkonfliktus hatdrozza meg az élsporto-
18k és a média kapcsolatdt (Kovdcs & Déczi 2015).

A piaci igények, illetve a gazdasdgi szektor do-
minancidjinak koévetkeztében, a sport, mint tdr-
sadalmi alrendszer belsé mechanizmusai is meg-
valtoztak (Déczi 2007). A médidnak kiemelkedd
szerepe lett a globalizdcié elterjedésében; az inter-
net megjelenése dta 1j id8szdmitdsrol beszélhetiink
a média vildgdban (Bajomi-L4zdr 2008). A tech-
nikai fejlédésnek koszonhet8en a szélesedd infor-
micids csatorndkon keresztiil a hirek tdbb ember-
hez, gyorsabban és nagyobb mennyiségben jutnak
el, {gy minden mds hirhez hasonléan, a sportrdl
szdmot adé informdcidk is (Giulianotti 1999). A
globalizdcié elterjedésével, és ezzel parhuzamosan
a digitalizdlc média segitségével a sportfogyasz-
ték mér olyan informdcidkhoz is hozzdjuthatnak,
amelyek ezel8tt elérhetetlenek voltak szdmukra.
Az Gjmédia — amely magdban foglalja a digitdlis és
szocidlis médiumokat — megjelenésének és térnye-
résének koszonhetden radikdlisan 4talakult a kap-
csolat, sportszolgdltatok és sportfogyaszedk kozott
(Coakley 2015). Az Gjmédia megjelenése mélyre-
hatéan bevonta a néz8ket/fogyasztékat a tartalom
formaldsdba azdltal, hogy az Vj feliiletek interak-
tivvd véltak, tehdt folyamatos pdrbeszéd alakule ki,
akdr a nap 24 6rdjdban, a hireket kozl8k és a hireket
olvasék kozotr. Ugy is lehet fogalmazni, hogy a ké-
z6nség passzivbdl aktiv hirfogyaszeéva valtozott 4t
(Fehér 2016). Ebbdl kévetkezéen dtrendezédott a
piac, egyre meghatdrozdbb lett a nyilvinossdg véle-
ménye, és a médiumok is egyre jobban kénytelenek
voltak figyelembe venni a fogyasztdi igényeket, ha
versenyben akartak maradni rivélisaikkal szemben
(Urbdn 1997). Ezt az j trendet, a globalizicié egy-
re nagyobb térnyerésének folyamatdban megjelend
Uj tipust médiumok (pl. bulvérsajtd, kereskedelmi
televizidk és radidk, internetes portdlok, kdzossé-
gi oldalak, blogok, adott esetben a hagyomdnyos
médiumok) is abszolut kévetik; céljuk a fogyasztd
figyelmének felkeltése/szérakoztatdsa (Kovdces és
Déczi 2015).

Mi szémit hirnek? Melyik az az esemény, ami
elég érdekes ahhoz, hogy bekeriiljon a médidba? ,, 4
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vildg nap mint nap végbemend, szinte végetlen szd-
mik eseménye koziil, a média csak véges szdmiit emel
a hirekbe” (Bajomi-Lézdr 2008:170). Lesziikitve,
melyik az a sporttal vagy sportoléval kapcsolatos
hir, ami elegend8en figyelemre mélt6 ahhoz, hogy
nyilvdnosan beszdmoljanak réla. ,A szakirék a ko-
vetkezd tényezdknek, hivatkozdsoknak tulajdonitanak
hirérték noveld szerepet: negativitds, valdidejiiség,
vdratlansdg, normasértés, érintettség/fontossdg/kizel-
ség, rekordok, érdekesség, prominencia” (Bajomi-L4-
z4r 2008:114). Ebbdl kovetkezik, hogy ha valaki
megnyer egy nagy vildgversenyt, vagy valamilyen
rekordot megdont, az mindenképpen kiemelt hir-
nek szdmit, ugyanakkor az is, hogy a sportolok mé-
didban valé megjelenése mar nem kizdrélag azzal
fiigg ossze, hogy éppen milyen eredményeket érnek
el. Megvizsgélva a tobbi tényezdt észlelhetjiik, hogy
hiréreék noveld szerepe kordntsem csak a rekordok-
nak és az aranyérem megszerzésének van.

Az 4j kommunikdciés modell térnyerésével, és
az egyre erlsebb piaci alapon valé gondolkoddsnak
készonhetden szdmtalan Gjmédia feliilet jelent meg
a piacon. ,Kezdetekben a timegkommunikdcié dontd
mddon egyirdnyii folyamat volt, amelyben a tartalmat
a professziondlis kommunikdtorok szabtik meg: mdra
kétirdnyii folyamattd vdlt, amely tdg lehetdséget kindl
a nagykizinségnek a visszacsatoldsra és igy a tartalom
befolydsoldsdra” (Bajomi-Ldzdr 2008:55). Annak
idején egyes, médidban dolgozé szakemberek akdr
kizdrélag szubjektiv dontésén is mulhatott, hogy
melyik legyen az a hir, ami médianyilvinossdgot
kaphat, a kozonség visszajelzése pedig jellemzden
nem volt mértékadd. Mdra ez a folyamat interak-
tivvd vélt, azonban a média munkatdrsai azonban
kiilonbdz8 technikdk alkalmazdsival képesek a
néz8k figyelmét, akdr tudatosan felépitett médon,
felhivni és fenntartani, tehdt akdr mesterségesen is
befoly4solhatjik a fogyasztékat abban, hogy melyik
az a hir, ami felkeltheti az érdekl8désiiket.

Ez az 4j irdnyzat mér lehetdvé tette azt is, hogy
az adott szervezet vagy sportold direkt mddon, a
média kozvetitd szerepe nélkiil is kommunikdlni
tudjon a kiilviliggal, ami a régi kommunikdcids
modell tekintetében elképzelhetetlen lett volna.
Ez a tendencia csak er8sodott a kozdsségi oldalak
térnyerésével, hiszen ebben az esetben ténylegesen
egy er6sen interaktiv és direkt kommunikdciérdl
beszélhetiink. A 2004-ben alapitott, 2006-ban glo-
baliss4 vélt, és 2013-ban mar 1,2 millidrd havi aktiv
felhaszndléval rendelkezd Facebook a mai napig is a

vildgon a legnépszer(ibb kozdsségi oldal (Nicholson
et al. 2015), amely platform alapjaiban véltoztatta
meg a média és a kozonség, igy a média és a sport/
sportolék kapcsolatdt is, hiszen a kozdsségi oldala-
kon keresztill mdr bdrki megoszthat tartalmakat,
barkibdl lehet kommunikdtor. Napjainkban mdr
szdmos kozdsségi oldal elérhetd, a mai napig piacve-
zetd Facebook mellett nagy népszertiségnek 6rvend
az Instagram vagy a Twitter. Elterjedt kozdsségi
platform a Youtube is. Ujitds volt a 2016-os olim-
pidn, a 2015-ben ttnak inditott olimpiai csatorna
is, hiszen a riéi volt ez els6 olyan olimpia, ahol a
NOB ezt a kommunikiciés feliiletet is alkalmazta.
Az olimpiai csatorndval a szervezet céljai a kovetke-
z8k: fiatalok megsz6litdsa, olimpiai értékek képvise-
lete, edukdcids tartalmak elérhetésége, az olimpiai
mozgalom népszertsitése (IOC 2016).

A kutatds sordn kvalitativ és kvantitativ tarta-
lomelemzésre 6t internetes portdlt jeloltiink ki
Blikk (blikk.hu), Nemzeti Sport (nso.hu), Index
(index.hu) és Origo (origo.hu), Hir 24 (hir24.
hu). Az adatok gyjtéséhez az Observer bocsdtotta
rendelkezésiinkre a kimutatdsait. A tartalomelem-
zés kvantitativ részénél a kdvetkezd szempontokat
vettitk figyelembe: a magyar csapat kulcsszé eléfor-
duldsa a vizsgdlt id8szak alatt, a sportdgak szerinti
médiamegjelenés, illetve a hat kivélasztott olimpi-
kon mennyiségi megjelenéseinek vizsgdlata.

*  Kozék Danuta: kajak-kenu — 3 aranyérem

*  Hossz Katinka: Gszds, — 3 arany és egy

eziistérem

e Kenderesi Tamds: Giszds — bronzérem

*  Imre Géza: vivds — eziistérem

»  Csernoviczki Eva: cselgdncs — 7. helyezett

*  Verraszt6 Ddvid: Gszds — 12. helyezett.

Az adatgytjtés id8szakdt a 2016-os Riéi Olim-
piai Jdtékok alatti periédusra (2016. augusztus
5-21.), illetve az azt megelézd és az azt kdvetd
egy-egy hétre hatdroztuk meg. Vizsgdlatunk féku-
sza az olimpiai jatékok idejére tehetd, azonban az
el8tte 1évd és az eseményt kdvetd heteket hozzdad-
va megfigyelhetd a felfutdsi és lecsengési hulldma a
megasporteseménynek. Az adatgylijiési idészakot
osszesen 5 terminusban, a 2016-os Riéi Olimpiai
Jatékok alatti periédusra (2016. augusztus 5-21.)
hatdroztuk meg a kdvetkezd intervallumok szerint:

1. 2016. jalius 29. — augusztus 4.

2016. augusztus 5-11.

2016. augusztus 12-18.
2016. augusztus 19-21.
2016. augusztus 22-28.
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A kvalitativ és a kvantitativ kérdéives adatfelvé-
telt a 2016-o0s olimpidra kvétdval rendelkezd ma-
gyar olimpikon sportoldkkal, és a médidnak azon
munkatdrsaival végeztiik, akiket a MOB hivatalos
sajt6 akkreditdcidval regisztrdltak a 2016-0s Olim-
pidra.

A riéi olimpidra 6sszesen 160 sportold kvalifi-
kélta magdt, 22 kiilonbdz8 sportdgbdl, ahol a ver-
sengések utdn Magyarorszdg a 12. helyen végzett az
éremtdbldzaton. A kutatds teljes populdcidja az a
160 magyar sportold, akik részt vettek az olimpidn.
A kérdéivet sszesen 104 olimpikon toledtee ki, igy
a valaszaddsi ardny 65%-os volt. A vizsgilt minta
nemi és életkori megoszldsa megfeleltethetd a teljes
olimpikon populdcié vonatkozé megoszldsainak,
igy a kutatds mintdja reprezentativnak mondhato.
A survey-ben a 22 magyar érdekeltségli sportdgbol
20-nak a vélaszai szerepelnek (az asztalitenisz és a
tollaslabda kivételével), igymint: atlétika, birkédzds,
cselgdncs, evezés, hegyikerékpdr, kajak-kenu, m-
ugrds, okolvivds, dttusa, sportlovészet, stlyemelés,
szdrf, tackwondo, tenisz, torna, triatlon, Uszds, vi-
torldzds, vivés, vizilabda.

A sportoldi kérdéiv 31 kérdést tartalmazott,
melybdl 24 zdrt és 7 nyile végli volt. Utdbbi kérdé-
sek kvalitativ elemzése segitett megérteni és meg-
erdsiteni a kvantitativ kérdésekre adott vélaszokat.
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Az aldbbiakban az eredmények osszefoglaldsdt ko-

zoljiik.

LA felkéréseimnek kiriilbeliil fele sport, és fele bul-
vdr témiji, és koriilbeliil a felét is vdllalom el a meg-
kereséseknek. A sok bulvdr témdt nem preferdlom, a
magdnéletemrd] példaul nem szeretek nyilatkozni. Az
olimpia évében mindig t6bb figyelem fordul a sporto-
Lok felé, de aztdn ez az olimpia utdn néhdny hénappal
le is cseng” (nd, Gszd).

»Ev kozben nagyon kevés meghkeresésem van. Ni-
lam ez dltaliban eseményfiiged, verseny eldtt és utdn
szoktak felkeresni a média munkatdrsai. Tobbnyire
nem szoktam felkérést visszautasitani, dsszesen 1-2
ilyen esetre emlékszem, amikor nem tudtam azonosul-
ni a felkérés témdjdval” (nd, atléta).

A média munkatdrsainak 75%-a feltételezi
azt, hogy az élsportolék semmilyen segitséget nem
kapnak a média kezelését illet6en. Ez a visszajelzés
szignifikdnsan eltér a sportolok megnyilvdnuldsdtol,
hiszen 8k 51%-ban vélekedtek tgy, hogy részesiil-
nek valamilyen tdmogatdsban.

» lapasztalatom szerint a sportolék kiriilbeliil 90
szdzalékdnak nincs segitsége abban, hogyan kezelje a
médidt. Véleményem szerint a sportmenedzsment piac
Jelenleg nem igazdn miikidik Magyarorszigon, nem
lehet megéini belble. Sziikségiik lenne a sportoldknak
legalibb egy alap felkésziiltségre ezen a teriileten, kii-
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1. dbra: Médiamegjelenések szdma az online portdlon sportdgakra lebontva
Forrds: sajdt dbra/Observer
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londsen egy olimpia elétt, mert a mix zéndban interjit
kell adni, és nagyon nem mindegy, hogy a sportols mi-
ként teszi ezt. Csapatsportokban litok valami felké-
sziiltséget ezen a téren, de egyéni sportoldkndl ez nem
jellemzd” (20 éves tapasztalattal rendelkezd online
Ujsgird).

A média munkatirsai fontosnak tartandk azt,
hogy az élsportoldk rendelkezzenek alapszinti is-
meretekkel a média miikodésével kapcsolatban. E
nélkiil a tudds nélkiil az jsdgirékon van nagyobb
nyomds, hiszen valamilyen szinten igy az & felada-

tuk megértetni a sportoléval, hogy miért fontos a
médidval valé jé viszony dpoldsa. Az mar mds kér-
dés, hogy ki az a média-munkatdrs, aki ezt meg is
teszi a sportoldval.

LA sportolok szerintem nincsenek felkészitve, ho-
gyan kezeljék a médidt, ezért nagyon sok milik az iij-
sdgiron. Tapasztalatbsl mondom, a sportols megérzi,
hogy ki a komoly jsdgiré. Nagyon fontos a bizalmi
viszony megszerzése, és megtartdsa’ (sport f6szerkesz-

t8 napilapnil).

SENKI
MENEDZSER
SZOVETSEG
EGYESULET
CSALAD

EDZG

0% 10% 20%

Van valaki aki segit abban, hogy hogyan kezeld a
médiat? Ki vagy kik segitenek? (tobb valaszt is
megjeldlhetsz)

30% 40% 50%

4. dbra. Elsportoldkat segiti szereplék a médiamegjelenéseik kapesin
Forrds: sajdt dbra

1. tdbldzat: Olimpikonok hozzddlldsa a médidban valé megjelenésekbez: a sportolék és a média
munkatdrsainak véleménye szerint (*=21,502; df=3; p<0,001)

Szeretsz/szeretnek az Feviltalin Nem igazdn, Igen, de f8leg Igen, szinte
olimpikonok szerepel- gyaitaia de tudom, hogy sportszakmai minden Osszesen
. . nem ..

ni a médidban? szitkséges témakban témaban

N 2 6 2 2 104
Olimpikonok > 5 3

% 1,9% 53,8% 22,1% 22,1% 100,0%
Média N 0 7 19 2 28
munkatdrsai % 0,0% 25,0% 67,9% 7,1% 100,0%
. N 2 63 42 25 132
Osszesen

% 1,5% 47,7% 31,8% 18,9% 100,0%

Forrds: sajdt tdbldzat
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Elsportoldk és a média munkatdrsainak kapcsolata sportszocioldgiai megkizelitésbil

»Sokan nem litjik dt, milyen sok munka van az
eredményeink magott, rossz oldalrdl kozelitenek meg
minket, nem érzékelik, mi van a migitt, amit csind-
lunk. Tiil sok a negativ hir, olyan jé lenne tobbet olvas-
ni azokrdl az értékekrdl, amelyeket mi képviseliink”
(nd, atléta).

A média munkatdrsai azt mondjdk, igyekeznek
felkésziilni, de sajnos eléfordul, hogy 8k is hibdz-

nak. Nagy a nyomds rajtuk, amivel sokszor nem
tudnak mit kezdeni.

»Gyorsan, és sokat kell irni. Ez kiilondsen igaz az
internet térnyerése ota. Aki dolgozik, hibdzik, és eld-
Jfordulnak elivdsok. Volt olyan, hogy az ment ki egy
sportolérdl, hogy negyedik lett, de kizben a négyes pa-
lydrdl nyert” (sporttijsdgird, sport napilapndl).

2. tdbldzat: Milyen témdkban szeretnek az olimpikonok a médidban megjelenni: az élsportolok és a média
munkatdrsainak véleménye szerint (1-4-ig tartd skdldn)

Olimpikonok Média munkatdrsai
Vilasz Mean STD Mean STD
Verseny, sporteredmény 3,75 0,535 3,93 0,262
Kozéleti tevékenység (jotékonysdg, dnkéntesség,...) 2,94 1,056 3,18 0,670
i)glzéb )sport téma (dtigazolds, felkésziilés, szponzo- 2.78 0,986 3.04 0.881
Aktualitds (pozitiv)*** 2,45 1,245 3,75 0,518
Civil élet (hobbik, utazas, f8zés,...) 2,23 1,081 2,11 0,934
l\ilsél;n;le;irz{lyilvénités nem velem kapcsolatos, aktud- 178 0.945 2.25 1,041
Egyéb kozszereplés (vetélkedd, show misor,...) 1,76 0,907 2,11 0,892
Aktualitds (negativ) 1,62 0,938 1,64 1,096
Magianélet (parkapcsolat, csaldd) 1,58 0,823 1,68 1,090

% p<0.001

Forrds: sajdt tdbldzat

3. Tdbldzat: Olimpikonok és a média munkatdrsainak véleménye egymisrél (1-4-ig tartd skdldn)

Olimpikonok véleménye Média munka}tarsalnak véle-
ménye
Vilaszok Mean STD Mean STD
Egyiittmiikodd 3,02 0,66 2,96 0,576
Magabiztos 2,96 0,696 3,18 0,612
Tolerins 2,66 0,691 2,96 0,576
Szimpatikus 2,55 0,737 2,64 0,621
Feliiletes 2,54 0,709 2,11 0,786
Oszinte 2,44 0,786 2,89 0,577

Forrds: sajdt tdbldzat
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A mélyinterjiban adott vdlaszok azt mutatjak,
hogy az olimpikonok t8bbsége tisztdban van azzal,
hogy a média munkatdrsai is csak a munkdjukat
szeretnék végezni, de tobb megértést és naprakész-
séget vdrndnak el t6liik:

AJ6 lenne, ha az djsdgirdk tdjékozottabbak lenné-
nek veliink kapcsolatban. Késziiljenek jobban fel, és az
szerintem alapbdl elvdrbatd, hogy ne keverjenck dssze
minket mdssal. Legyenek tolerdnsabbak a versenyzdkkel.

Nagyon nehéz a mix zondban egy rossz szereplés utdn
mosolyogni, vagy interjiit adni, de megértem, hogy ne-
kiink is tolerdnsabbnak kell lenniink veliik, é rossz sze-
replés esetén is vilaszolni kell a kérdésekre” (nd, Gsz6).

A média munkatdrsai dltaldban felkésziilten var-
jdk a versenyzdket a mix zéndban, azonban a spor-
tol6k nem mindig tudnak azonosulni a megméret-
tetések utdni szdmos szerepléssel:

Mivel szokta egy élsportolé megindokolni, ha
visszautasit egy felkérést? (t6bb valaszt is
megjeldlhet)

a sportold nem szeretne szerepelni az adott médiaban _

valaki nem engedélyezi a sportoldnak, hogy
nyilatkozzon (edzé, klub, menedzser, szponzor,..)

az Ujsagird személye -

0,00% 10,00%20,00%30,00%40,00%50,00%60,00%70,00%80,00%

5. dbra: Olimpikonok indoka a média-felkérések visszautasitdsdra
Forrds: sajdt dbra

Van hivatalos kbz6sségi oldalad?

= igen, kiildn hivatalos rajongdi oldalam
van

m igen, a személyes profilomat
haszndlom nyflvidnosként

= nings, nem rendelkezem sajat
kozdsségi oldallal

6. dbra: Olimpikonok jelenléte a kizisségi médidban
Forrds: sajdt dbra
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Elsportoldk és a média munkatdrsainak kapcsolata sportszocioldgiai megkizelitésbil

LA versenyzék nincsenck tisztiban a megjelené-
si oldallal. Nem tudjdk sokszor, mit mikor hogyan
mondjanak, de ez nem az & hibdjuk. Hasznos lenne,
ha dtldtnik az egész folyamatot. Azt, hogy ha nyilat-
koznak valamir a mix zéndban, abbsl mi lesz a vé-
gén. Egyébként jé a kapcsolatom a sportoldkkal, nem
jellemzd a konfliktus, ndlunk az objektivitds az elsé”
(olimpiai tuddsitd).

A ri6i olimpidra kvalifikdle magyar olimpiko-
nok kevesebb, mint fele (40%) rendelkezett nyil-
vénos oldallal az olimpia el8tt, egyharmaduk privét
oldaldt haszndlta a hivatalos hirek kozlésére, tobb

mint egynegyediik pedig semmilyen forméban nem
kommunikdlt magdrél ezeken az 4j innovativ felii-

leteken (6. 4bra).

A sportolék szdmdra a kdzdsségi oldalak megje-
lenése nagy véltozdst hozott a médidhoz valé viszo-
nyukban, legaldbbis azok szdmdra, akik éltek ezzel
az Uj lehetdséggel és elkezdték haszndlni a kdzossé-
gi platformokat. Ezen az 4j feliileten keresztiil egy
olimpikon mdr sajét maga, direkt médon is tud
kommunikélni a nagykdzonséggel a média munka-
tdrsainak kdzvetitd szerepe nélkiil.

4. Tiblizat: Olimpikonok és média munkatdrsainak véleménye, a sportolok kozosségi médidban vals
Jelenléténck fontossagdrdl (1 egydltaldn nem fontos — 4 nagyon fontos)

1

4 ..
2_ . — 2. 4 4
¥*=26,268; df=3; p<0.001 Egyéltaldn 2 3 Nagyon fontos Osszesen
nem fontos

N 8 22 104
Olimpikonok 7 e

% 7,7% 36,6% 35,6% 21,2% 100,0%

N 0 1 7 20 28
Médi katarsai

cdlamuniarsal g, 0,0% 3,6% 25,0% 71,4% 100,0%

. N 8 38 44 42 132
Osszesen

% 6,06% 28,78% 33,33% 31,81% 100,0%

5.Tibldzat: Olimpikonok megosztdsainak tartalma a kizisségi médidban / média munkatdrsainak érdeklédé-

se a tartalom irdnt (1 nem jellemzé — 4 nagyon jellemzs

r

Olimpikonok Média munkatdrsak
Megosztds tartalma MEAN STD MEAN STD
Verseny, sporteredmény 2,71 1,391 3,14 1,145
Egyéb sport téma (dtigazolds,
felkésziilés, szponzorok,...)* 2,27 1,292 2,86 L113
Koz,eletnl te\fekeny’seg (J(iieko— 2,04 1,148 2.79 0.917
nysdg, dnkéntesség,...)
Aktualitds (pozitiv)*** 1,88 1,123 2,56 0,879
C”lv,d élet (hobbik, utazds, 1.83 1,074 2.54 1,105
f8zés,...)**
Egyeb kozszsreples (vetélke- 161 0,949 211 1,066
dé, show miisor,...)*
Aktualitds (negativ)*** 1,49 0,812 2,56 1,155
Maganelet (parkapcsolat, 1.48 0.812 1.96 0,980
csalad)*
Vélemény nyilvdnitds nem
a sportoldval kapcsolatos 1,20 0,581 2,33 0,832
témdrdl***

*p <.05; ** p <.01; *** p < .001 Forrds: sajdc tdbldzat
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6. Tiblazat: Olimpikonok motivdcidja médidban valé megjelenéshez a 3 kategoria eloszldsdban (0-4 skdldn)

Osszesen Média keriil8 Neutrilis Média barit
Vilasz Mean STD Mean STD Mean STD Mean STD
Képviseljem a sportdgamat 3,57 0,721 3,43 0,770 3,76 0,538 3,48 0,873
gs:; ‘;E:tl‘;kf‘;ﬁ:;::iftiigemn"k érzem clfogad- 531 0758 302 0841 359 0637 338 059
Példamutatis* 3,30 0,861 3,05 0,825 3,46 0,869 3,50 0,827
Valaki megkért rd, hogy véllaljam el a felkérést 3,03 0,954 3,10 0,800 3,17 0,972 2,62 1,117
Szponzorok miatt** 2,86 0,940 2,51 0,870 3,05 0,973 3,19 0,814
A jovém szempontjdbél hasznos lehet*™* 2,94 0,958 2,48 0,943 3,18 0,903 3,43 0,676
Ismertséget szerezzek*** 2,38 1,077 1,88 0,916 2,55 1,061 3,05 0,973
Szeretek szerepelni*** 1,68 0,806 1,29 0,559 1,77 0,777 2,32 0,885
*p <.05;** p<.01;** p<.001

Forrds: sajdt tdbldzat

Az 4brék, tdbldk adatai érzékeltetik, milyen je-
lent8sége volna a kéroldalt képzésnek, amelyben a
sportoldk és a média munkatdrsai a jobb és szaksze-
ribb tdjékoztatds érdekében megismernék egymds
céljait, munkamddszereit, azokat a korldtokat, ame-
lyek a feleket gdtoljdk a nyilt kommunikéciéban és
komoly kévetkezményekkel jirhatnak.
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